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LV-Beauftragte

Die LV-Beauftragten haben sich zur Planung und Vorbereitung im Jahre 2013 bisher
einmal Mal getroffen.

Die LV konnten sich auf der Internetseite prasentieren und ihre Aktivitdten darstellen.

Die LV-Beauftragten wurden per E-Mail Rundschreiben gezielt informiert und auf dem
laufende g ideeh gt 0o el ,
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LV-Beauftragte

. LV-Beauftragte:

Baden: Herr Lakatos Oberpfalz: Herr Brunner
Bayern: Herr Vierlbeck, Herr Gabelein, Pfalz: Herr Weber

Herr Nass, Frau Stemmer Rheinland: Herr Limberger
Berlin-Brandenburg: Herr Dieckmann Saar: Herr Gleil3ner
Brandenburg: Herr Regel Sachsen: Herr Martin
Hamburg: Frau Kilper Sachsen-Anhalt: Herr Flohr
Hessen: Herr Kerber Sudbaden: Frau Huber
Mecklenburg-Vorpommern: Herr Kallaene Thiringen: Frau Prause
Niedersachsen: Herr Wussow Westfalen: Frau Kemena
Norddeutschland: Herr Neuhaus Wirttemberg: Herr Eberius
Nordwest: Herr Placke
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Anmeldefristen

Seit Anfang Mai 2013 konnten sich die Vereine des DSB flir das Wochenende
der Schitzenvereine auf der Internetseite bis zum
02.07.2013 anmelden und das Mit-Mach-Paket bestellen.

Diese Melde- und Bestellfrist wurde auf Wunsch der LV-Beauftragten
verlangert bis zum 15.07.2013.

Alle die Vereine, die sich bis zum 02.07.2013 angemeldet hatten, aber noch
kein Mit-Mach-Paket bestellt hatten, konnten noch bis zum 21.07. 2013 ihr
Paket nachbestellen. Die Vereine wurde mit entsprechenden E-Mail Uber
diese Moglichkeit informiert.

Insgesamt hatten sich bis Anfang Oktober 1.210 Vereine zum Wochenende
der Schitzenvereine gemeldet und 301 ein individuelles Mit-Mach-Paket
bestellt.

Durch den Verkauf der Mit-Mach-Pakete wurden tber 12.000 Euro
eingenommen.

In den allermeisten Fallen wurde die Mindestbestellmenge bestellt, so dass
der DSB die Porto und Handlingskosten Gilbernehmen wird.


http://www.ziel-im-visier.de/
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Teilnehmende Vereine

BRD - Wer nimmt Teil? stand: 20.8.2013

Hatten sich 2012 noch 4.449 Vereine
am Wochenende der Schiitzenvereine
beteiligt, waren es 2013 nur noch 1.210

Vereine.
Die teilnehmenden Vereine wurden auf
der far

jeden Landesverband aufgelistet. Die
Listen wurden regelmaldig mit den
Landesverbéanden abgestimmt.

Die Zahlen sind dramatisch riicklaufig,
was naturlich daran liegt, dass dieses
Jahr die Mit-Mach-Pakete nicht mehr
kostenlos fur die teilnehmenden Vereine
waren.



http://www.ziel-im-visier.de/inhalt/Wer_nimmt_teil.php
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Teilnehmende Vereine

- Anzahl der teilnehmenden Vereine im Landesverband % | Prozentuale Beteiligung der Vereine im Landesverband
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Mit-Mach-Pakete

Hauptversendezeitraum zum 26.08.2013

Versender: Rhein-Main-Buchbinderei GmbH

Anzahl der Pakete: 301 statt kalkulierter 1.500

Inhalt des Pakets vom DSB: Medaillen, Luftballons, Aufkleber und Gummibarchen

Dreingaben von Partnern und Sponsoren: Pins, Kugelschreiber, Aufkleber, Poster,
Tragetaschen und Gutscheine, mit denen sich die Vereine die Kosten des Pakets
beim Kauf von Produkten aus dem Hause Walther bzw. Anschlitz anrechnen lassen
konnen.

Zunachst waren Gummibarchen in Diabolo-Form angedacht, die aber aufgrund der
bestellten Menge nicht produziert werden konnten. Die Vereine, die
Diabolo-Gummibarchen bestellt hatten, erhielten nun die doppelte Menge an
Haribo-Gummibarchen.

Plakate und Handzettel konnten tGber den Download auf http://www.ziel-im-visier.de
oder tber Kruger Druck in einer Online Druckerei erworben werden.
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Partner und Sponsoren

* Partner des Projekts:
= Carl Walther

* Steinhauer & Luck ey
*  FahnenFleck \'c!/
= RWS
= Kriger Druck Trimmy @
= JSM
“ Sponsoren
©
= Anschitz
* Haufe-Lexware 1. PLATZ
= ERIMA T
* Hartmann Tresore e

* Allen Partnern und Sponsoren ein herzliches Dankeschon!!!
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Kosten

Gesamtvolumen des DSB: derzeit sind die Rechnungen noch nicht alle
eingegangen, die bereitgestellten 150.000 Euro werden aber aufgrund der
geringeren Zahl der Mit-Mach-Pakete bei weitem nicht beansprucht.

Derzeit rechnen wir mit Ausgaben fr das Gesamtprojekt fir 2013 mit max. 40.000
Euro.
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Newsletter

* Im Jahre 2013 wurden bisher
12 Newsletter mit 96
Einzelmeldungen versendet.

= Uber den Newsletter wurden
Hinweise rund um die
Bestellung bis hin zu

Sonderangeboten von
. VYerlosung unter den aktiven teilnehmenden Yereinen am Wochenende
Partnem Verbl‘eltet der Schiitzenvereine

- Empfé_nger derzeit: 3634 RUAG geht mit gutem Beispiel voran

07-2013, 28.00.2013

In dieser Ausgabe:

Anmeldefrist fiir Wochenende der Schiitzenvereine verlangert

Nachwuchs der Polizei zu Gast beim DSB

DSB bei J.P. Morgan Lauf

Jessica Mager besucht Kindergarte

Verlosung unter den aktiven teilnehmenden
Vereinen am Wochenende der Schiitzenvereine

Fhmdme =l =ikl i kil m i mm A
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Offentlichkeitsarbeit |

Neben den Veroffentlichungen im Newsletter wurde die Kampagne seit Januar
2013 innerverbandlich begleitet mit Informationen in der DSZ und den
Landesverbandszeitungen.

Im Prasidentenbrief und einer dem Prasidentenbrief beiliegenden Sonderausgabe
der DSZ wurde das Projekt beworben.

Es wurden von der Bundesgeschaftsstelle die Pressekontakte der Vereine in drei
Wellen angeschrieben und mit unterschiedlichen Pressemitteilungen versorgt.

Eine OTS Meldung uber die dpa-Tochter ,news aktuell* wurde versendet.

Mit dem Freistempler des DSB wurde bereits das ganze Jahr 2013 auf das
Veranstaltungsdatum hingewiesen.

Der Radiojingle wurde auf die neuen Daten angepasst und den Vereinen zum
Download angeboten.

Wochenende der

’ 12

Schiitzenvereine
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* Die Reaktionen in der medialen Presse war relativ hoch. Nach Versendung der
Pressemitteilungen konnten wir die Texte 1 zu 1 in den Online-Berichterstattungen
wiederfinden.

* In Klrze ist eine Auswahl der im Internet erschienen Artikel zum Wochenende der
Schuitzenvereine auch auf www.ziel-im-visier einzusehen.

* Eine ausfuhrliche Berichterstattung einzelner Veranstaltungen des Wochenendes
wird in der Novemberausgabe der DSZ vorgenommen.
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Offentlichkeitsarbeit lll - Auswahl an Headlines

Schiitzenverein Oberheldrungen hat wieder Jugendgruppe

Wiefelsteder Schiitzen werben fiir den Schie3sport

Verein ladt am Wochenende alle Altersgruppen auch auf den Schiel3stand ein
Tag der offenen Schiitzenhauser

Tag der offenen Tiir bei den Sportschiitzen "Admiral von Lans" in
Hamminkeln

Schiitzenvereine haben Nachwuchssorgen - Uniform muss keiner tragen
Schiitzenvereine leben den Inklusionsgedanken

Schiitzen geben Einblick
Schiitzen laden wieder Géaste ein
Der Reiz des Schie3sports
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Gewinnspiel

Noch bis zum 04.11.2013 haben die teilnehmenden Vereine die Mdglichkeit, Ihre
Erfahrungen und Anregungen zum Wochenende der Schiitzenvereine auf einem

einzutragen. Jeder teilnehmende Verein sichert sich damit die
Chance auf attraktive Preise aus dem Hause Walther, Erima, Anschititz, RUAG,
Kriger Druck, Hartmann Tresore, Haufe-Lexware.

Die Gewinner werden in der DSZ Dezemberausgabe ver6ffentlicht.



https://de.surveymonkey.com/s/VJGMNWJ
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Auswertung

Teilweise ist den Vereinen nach wie vor nicht bewusst, dass die
Mitgliedergewinnungs-/ bindungskampagne ,Ziel im Visier — Zukunft
Schitzenverein” kein Selbstzweck fur die Dachverbande ist, sondern insbesondere
der Basis zugute kommt.

Es wurde noch nicht erkannt, dass Neumitglieder in den seltensten Féallen von
alleine den Weg in den Verein finden, sondern, dass dies einer aktiven Mitarbeit
durch den Verein bedarf (Offentlichkeitsarbeit, gute Vereinsarbeit...).

Nur in den seltensten Fallen wurde die Pressearbeit des DSB durch die Vereine vor
Ort unterstitzt. Eine aktive und gute Pressearbeit wird von den wenigsten Vereinen
betrieben.

Tatsachliche Zahlen der Neumitgliedergewinnung werden erst zur 15.01.2014
ermittelt werden kénnen.
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Ausblick 2014

" Wochenende der Schitzenvereine: 04./05.10.2014
*  Weitere nitzliche Tools zur Mitgliederneugewinnung:

Deutschlandkarte mit Suchfunktion:
Verstarkte Unterstlitzung im Bereich ,Pressearbeit vor Ort durch den Verein®

= Schwerpunkt fur 2014 wird neben dem Wochenende der Schiitzenvereine, die
Weiterentwicklung des Bogenbereichs sein. Angedacht sind:

Bogensport in den Robinson Clubs mit Internettabelle, Fernwettkampf und Gewinn
eines Aufenthalts in einem Robinson-Club

Unterstlitzung von Neugrtiindungen von Bogensportvereinen / -abteilungen durch
Beratung und Material

Entwicklung einer 6ffentlichkeitswirksamen Veranstaltung im Bereich Bogensport
Bogensport als Reha- und Gesundheitssport
Sport fir Menschen mit Behinderung



http://www.ziel-im-visier.de/inhalt/Vereinssuche.php#content

	Folie 1
	Inhalt
	LV-Beauftragte
	LV-Beauftragte
	Anmeldefristen
	Teilnehmende Vereine
	Teilnehmende Vereine
	Mit-Mach-Pakete
	Partner und Sponsoren
	Kosten
	Newsletter
	Öffentlichkeitsarbeit I
	Öffentlichkeitsarbeit II
	Öffentlichkeitsarbeit III – Auswahl an Headlines
	Gewinnspiel
	Auswertung
	Ausblick 2014

